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FICHE BILAN

Journees européennes du patrimoine

15 & 16 septembre 2012
(merci de remplir autant de fiche que d’animation)

STRUCTURE ORGANISATRICE

Nom de la structure organisatrice :ARDEA-Nature


Adresse :101, rue Louis Aragon
CP :  34310        Ville : CAPESTANG


Téléphone :06 89 44 42 95
 Fax :


E-mail :  ardea-nature@voila.fr


Site internet :


Prénom, Nom et Fonction du référent pour les JEP :  Philippe Dabin animateur


1. Présentation de l’animation

Intitulé : Le patrimoine caché de l’étang de Capestang.

Lieu : Etang de Capestang


Date : 15 septembre de 14h à 18h


2. Contenu et déroulement de l’animation

En fait le public venait plus pour voir le château et la collégiale de Capestang que le petit patrimoine de l’étang. Nous avons dû nous adapter à cette circonstance et laisser la balade de côté pour la fin d’après midi sur un créneau de 1h. Heureusement que nous avions préparé un montage vidéo (en cas de mauvais temps). Nous donc  fait deux  séances en vidéo projection pour capter le public présent et leur faire découvrir le patrimoine de l’étang de Capestang au foyer rural  après la visite du château en accord avec les guides. Nous avons aussi effectué une animation sur la collégiale de Capestang pour faire découvrir l’étang de Capestang dans sa globalité et parler de l’histoire de la formation de l’étang avec des cartes anciennes. Nous avons également fait de la lecture de paysage. Seules 5 personnes sont venues en fin d’après-midi de 17h à 18h pour faire une balade commentée. Nous sommes juste partis à la découverte du cabanon de Pézet, un batiment témoin de la vie dans l’étang. A cette heure ci nous avons pu nous immerger dans l’ambiance de l’étang et voir des oiseaux..


3. Fréquentation
Nombre total de participants à (vos) animation(s) (précisez le nb d’enfants) :
36 personnes au total sur les 2 projections au foyer rural. 13 personnes sur la lecture de paysage à la collégiale et 7 personnes en sortie sur l’étang. Il y avait surtout des adultes en famille dont 9 enfants. Soit un total de 54 participants


De façon générale, indiquez la provenance géographique des participants à votre(vos) animation(s) :  Grand Biterrois, Montpellier, Narbonne et Nîmes plus des touristes en vacances de la région de la Normandie


De façon générale, le public était plutôt composé de… (plusieurs réponses possibles)
 FORMCHECKBOX 
 Enfants (0-12 ans)
 FORMCHECKBOX 
 Adolescents (12-18 ans)

X Jeunes adultes (18-25 ans)
X Adultes (25-60 ans)

X Séniors (+ de 60 ans)

De façon générale, diriez-vous que les participants sont venus : 

X En famille
Individuel

De façon générale, diriez-vous que les participants ont été : 

X Satisfaits
 FORMCHECKBOX 
 Insatisfaits
 FORMCHECKBOX 
 Sans avis

En ce qui concerne l’organisation générale autour des Journées Européennes du Patrimoine 2012, vous êtes plutôt : 

 X Satisfait
 FORMCHECKBOX 
 Insatisfait
 FORMCHECKBOX 
 Indifférent
4. Communication (joindre les fichiers)
- Photos :oui
- Articles parus dans la presse : un article à été fait mais non diffusé par le canal local
- Outils (affiche, panneaux, livret…) réalisés pour l’animation :

- Documents distribués lors de l’animation : cartes anciennes, cartes IGN 
- Autres : Utilisation des paires de jumelles et télescopes pour identification des oiseaux
5. Commentaires
 Malgré l’affichage par panneaux lumineux mais sans article local Midi-Libre et le beau temps, le public n’était pas là non plus pour le patrimoine de l’étang. Il aura fallu l’aide des guides du patrimoine local pour faire connaître cette animation qui pourra s’inscrire l’année prochaine sur une plaquette éditée par la comcom de Entre Lirou et Canal du Midi. Le public a été réceptif dans l’ensemble malgré cette animation présentée au dernier moment. La publicité n’a pas été évidente à faire dans le contexte de toutes les manifestations organisées pendant ces 2 jours. 
Une suggestion : faire la manifestation en dehors de la semaine du patrimoine.

La plaquette était bien faite, dommage de ne pas avoir des tirés à part juste sur les animations locales pour une publicité locale …























