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POURQUOI ?

Une occasion particuliére

Pour un lancement de produit, un événement...

Mais attention a ne pas trop abuser
de ce moyen de communication tres ciblé.

Les journalistes
* lIs ne publieront que ce qu’ils jugeront
intéressant et impartial.

* lIs ne sont pas des communicants.

* Leurs délais de publication peuvent étre longs
mais ils raffolent de l'immédiateté
et de la primeur.

* Bien repérer les médias en adéquation avec
vos actualités et dont le lectorat coincide avec
votre cible AVANT de les contacter.
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LE PLAN

COMMUNIQUE DE PRESSE - Emetteur - Date
Pour diffusion immédiate
ou a partir du 15 mai, ou numéro spécial formation de septembre...

LOGO

TITRE

qui résume le communiqué et sert dhamecon (innovation, événement).
Nouveauté et unicité sont les éléments recherchés par les journalistes.
Le nouveau vélo électrique designé par Stark

Félin, le seul massage a 4 pattes

CHAPEAU

qui confirme l'intérét suscité par le titre ou explique davantage.
Dans l'idéal, rédiger titre et chapeau afin qu'ils puissent étre compris
seuls, en breve par exemple.
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LE CORPS DU CP

Le corps est construit sur la base des 5W
(QUI, QUOI, OU, QUAND, COMMENT)
auquel sont ajoutés les détails : tarif, mode
de distribution...)

Et/ou plan en pyramide inversée :
I'information la plus importante en premier
puis le texte descend vers les détails.

Le tout découpé en paragraphes courts
et titrés. Une seule idée par paragraphe.

Ne pas répéter plusieurs fois
la méme information.

—
-—
A/
v
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SUITE ET FIN

Intégrer les éléments factuels

et/ou positifs intéressants :

- une photo du produit, du lieu...

(basse définition sur le CP mais lien pour
téléchargement haute définition dans le mail
ou sur le site internet) ;

- un label, un prix recu ;

- une étude en relation avec le communiqué
(citer la source)

- un témoignage client...

=

medaille © Pixabay CCO

Finir par

- une "bio" de la société et plus
particulierement les chiffres tels que nombre
de salariés, capital... ;

- un contact : personne, téléphone, mail.

45

Com4Dev



LE STYLE

Deux styles sont envisageables

- Factuel, neutre et rapide a lire.
Le journaliste a son propre style !

- Rédigé pour étre en partie réutilisé

par le journaliste : accroche, titres...
Le journaliste est pressé !

Faire relire par un tiers et corriger.
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L'ENVOI

L'Objet du mail indique le nom de I'émetteur.

Les envois groupés sont en CCI pour éviter les susceptibilités.

Le communiqué de presse est redigé dans le corps du mail

et accompagné d’'une version PDF en piéce jointe.

Ce PDF dépasse rarement 1 a 2 pages aérées
(marge, sauts de ligne, interlignage important...).

Un lien vers le site internet est apprécié.

Le contact cité est joignable dans les heures qui suivent
'envoi (pas juste avant la coupure déjeuner ou le soir).

Sources : http://www.conseilsmarketing.com/ et http://www.frenchweb.fr/

Com4Dev



EXEMPLES

Communiqué de presse
Mercredi 13 aout 2008

Rédaction de 20minutes.fr en greve

Les salands de 20mmutes fr ont entamd une greve reconductible depurs lunds 11 acdt an fin
d'aprés-rmach powr protestar contre ia mise & pied conservalome de Johon Hufnaosd, rédacheur
&n chesl ouvessur médias

Pour des mssons humdenas of jundigues, t Direction de 20 Minues na pas communcpd las
dhéitewils e cotia mise & pied A lensemble du personnel

L'actroté commerciale de 20mimutes It 58 poursist

& propcs che Mt fr =
rdes B " g f rrformnten By agrigeiTuTs oF confeaudl, 8 eccwel 1 BEY BXN mikfeers seagvey o i JOOF

A propos de 50 Minutes
T Guotidien satomsl i par 7 T 000 lecriurs™ chaque jow b P, Libe [pon Mirseile Boodssg, Touioune, Mansrr of
ety

B0 Mevtes Fravoe SAS eof detanu & 3% par Schabited P don s rand Jtais soasdnaved e mabal, dnd e
VEAT i Onin, o i B Drompw Sl 0w B B0 GUODIS PRGNS NeAaa Cueid Frante. v Sofoers! (29N af S0
Comvmanssston (775

118 Ay B anaps Pom i foen | B i (T Rlesis FFR) PR Sodbes DO0° [Nl 1R e ' 0

Contaat =

Corinne Sorin
Directrice de &3 réacton
01 53 26 65 65/ csonngR20minuies fr

SENGAGER POUR CHACUN
AGIR POUR TOUS

N°11
29 février 2016

SERVICEDE PRESSE

TEL:0142038012
pressea cidt.fr

ISABELLE PORET
Attachée de Presse

VALERIE MALET
Assistante

CeMMUNIQUE
DE PR=SSE

VERONIQUE DESCACQ, SECRETAIRE GENERALE ADJOINTE DE LA CFDT

REPORT DU PROJET DE LOI

La CFDT sera exigeante sur le contenu o
O

Le Premier ministre vient d’annoncer le report du projet de loi sur la réforme du Code
du travail. La CFDT l'avait demandé. Elle entend que ce report soit pleinement
utilisé pour une concertation approfondie permettant de corriger un texte
déséquilibré et comportant des dispositions que la CFDT juge inacceptable.

La CFDT demande tout particuliérement :

0 que le droit supplétif, applicable en matiére de temps de travail en
I'absence d’accord majoritaire d’entreprise, ne modifie pas le droit existant
(astreinte, temps de travail des apprentis,...) ;

O Pexclusion de toute possibilité nouvelle de décision unilatérale de
I'employeur (notamment sur les forfaits jours et la modulation des horaires de
travail) et la pleine reconnaissance du fait syndical en entreprise ;

0 le retrait du plafc 1t des ind ités prud’hommes en cas de
licenciement abusif ;

[ la réécriture des dispositions concernant le licenciement économique, les
conditions de licenciement en cas de reprise d’entreprise, les accords de
préservation et de développement de I'emploi ;

0 Penrichissement du compte personnel d’activité en y intégrant le compte
épargne temps pour tous.

Des réponses précises a ces demandes sont indispensables. Pour la CFDT une

économie compétitive au 21°™ siécle passe nécessairement par le renforcement
du dialogue social et des droits des salariés.
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nzncoi‘Tm&#m L ,_ EXEMPLES

DES ACTEURS DE LAGRO-SYLVO-PASTORALISME
MEDITERRANEEN

COMMUNIQUE DE PRESSE

Montpellier, mardi 10 octobre 2017
WWW.RIAAM.EVENTS :I

LIFE+= i
MlL‘OU\}K @ _@

DEMAIN, QUELS TERRITOIRES ,..f .
PASTORAUX MEDITERRANEENS ? ‘LA
17-20 OCTOBRE 2017, MONTPELLIER, FLORAC h

Les Rencontres internationales des acteurs de l'agro-sylvo-pastoralisme méditerranéen ou « RIAAM » se RENCONTRES lNTE RNAT'ONALES

dérguleront du 17 au 20 octobre 2017 entre Montpellier et Florac. Conférences, ateliers, débats, visites de

terrain alterneront autour de 'avenir des territoires pastoraux méditerranéens. Techniciens, bergéres et DES ACTEURS DE L'AGRO-SYLVO-PASTORALISME

- 3
bergers, éleveuses et éleveurs, mais aussi élus locaux et chercheurs, tous agents de linnovation et défen- MEDITERRANEEMN
seurs des territoires pastoraux vont se réunir pour discuter et définir des actions pour l'avenir.

Moment unigue pour la discussion entre professionnels de différents pays, les RIAAM sont aussi Pocca-
sion, pour le grand public, de mieux comprendre ces territoires et les enjeux qui y sont liés, gu'ils soient
économiques, politiques, ou écologiques.

Parmi les grands moments des rencontres :

« Mardi 17 octobre, Montpellier, session d'ouverture. Institut agronomique méditerranéen de Montpellier
(IAMM, Grand amphi du batiment B - 3191, route de Mende - 34093 Montpellier cedex 05).

+ Mercredi 18 octobre, visites de terrain en Cévennes, Causses et Garrigue.

+ Jeudi 19 octobre, Florac, soirée grand public, avec de nombreux témoignages déleveurs. Salle de la
Genette verte.

* Vendredi 20 octobre, Montpellier, table ronde sur les politiques publiques de I'agropastoralisme. IAMM.

PLUS DINFORMATION ET CONTACT

= Sylvain Maire, chargé de commumication : sylvain.maire@cddev.org - 06 68 17 21 57
= Fabienne Launay, co-organisation des RIAAM, programme Life+ MIL'OUY : fabienne.launay@idele_fr - 06 76 43 68 43

=+ Francois Lerin, co-organisation des RIAAM, Patrimoine Unesco et relations internationales : lerin@iamm.fr - 06 19 557919
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LA
pourquor 7 (i NI

S INTERNATIONALES
£ L’AGRO-SYLVO-PASTORALISME
‘NEEN

Travailler la notoriété.
Renforcer la légitimité.
Se positionner en tant qu’expert.

7-20 OCTOBRE 2017

DOSSIER DE PRESSE

La différence avec le Communiqué de presse
Il ne s'agit pas de communiquer

sur un événement dans l'actualité

mais de partager une vision globale

de I'organisme ou de la thématique:
stratégie, positionnement, innovation apportée
ou valeur ajoutée.

.RIAAM.EVENTS )

SOMMAIRE

1. Les rencontres : focus sur quelques thémes traités

L'impact par la forme
Avant la qualité du contenu, c'est la forme

A 2 : 3. Vient d ftre « T les ; diversité
qui incitera & I'ouvrir ou non (90% des cas !!!). et valeurs des milieux ouverts méditerranéens »
Originalité, impact, mini cadeau associé... 4. Programme détaillé
Tout est bon pour se démarquer.

X i . &. Contacts

Le graphisme est primordial ! 7. Plans et adresses

2. Soirée grand public, jeudi 19 octobre,
salle de la Genette verte (Florac)

5. Présentation des organisateurs

© mizirine



L'ENVOI

Etablir un premier contact avec la personne pour...
Obtenir I'adresse mail personnelle de votre contact.

Rédiger le mail (voir slides mail)

non pour demander une parution

mais offrir de I'information ou autre élément susceptible
d'intéresser votre contact.

Laisser ses coordonnées personnelles.

Si le contact rappelle, envoyer le dossier de presse.
Sinon, retenter en prétextant une mise a jour du dossier.

L'envoi

Accompagné d’'un petit mot manuscrit,

d’'un échantillon ou autre objet si vous en disposez.
L'envoi par coursier est une marque de considération...

Source : http://www.widoobiz.com/actualites/communique-de-presse-ou-dossier-de-presse-ce-
quil-faut-savoir/16581



« MONOPRIX, NOS AXES DE DIFFERENCIATION
LA MARQUE DU

QUOTIDIEN, LEADER

DE LA PROXIMITE Eﬁ%{&ﬁf’gﬁwﬁ

Dlchrcaaint’ B - ’
RELATIONMNELLE » R ot st s

OPTIMISTE ot e lerthous ks me au quicidian

Fbraoprt instair e un noussan b ok nedad o avac
ses clants, basée sur la connkence of B conviiais
dafagon i o 0 thaciun 5 Serte LRiqus:, consioent
o accompage: La - demanches diant = v penTsing

o progress varet chaous daps
i parooies chert. de Mool il ks on

Moo s ein cobenenos a larce sa ook
CATPRONE oG Mg 5o sambok: Suoks pour
e plLE &N phise 2w i S ge omnicnake

Aok At aete redat on o proemig, Monop b
Lt SAppLVer S ke ofes sonralsme o s
codaboraieir 5 un management de prodimis
AUGQUOTIDIEN b e ol P, el oL oo o EaTration

o igiraks o volonta st

* Présentation
mimesemare s U directeur ou créateur,

o laur o envie de rovenic Pour cok. e panoowurs

it SPLrS T | e rerohe: phe bk ol meting o Jaelr I M H M M

o eemcsmnnaneaes - d€ I'Nistorique, des objectifs...
o b ez G0Nk rapereds o faciiter ke ol koo

s s probssiomaks. B ks collabombeirs

mewanarsmaecis SOUS forme d'édito ?
o e - FiNir par une incitation
a vous rejoindre sur votre objectif ?
Et une formule de politesse.
e Organisme
Rédiger les textes pour qu'ils puissent produits et services,
étre repris (Titres, accroche, promesse...). différences, perspective...
* Revue de presse / témoignages
La mise en page est tres soignée e Chiffres

pour étre originale, claire et aérée. » Contacts
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EXEMPLES nsnco'}Tm&ém

DES ACTEURS DE L'AGRO-SYLVO-PASTORALISME
MEDITERRANEEN

17-20 OCTOBRE 2017

DOSSIER DE PRESSE

WWW.RIAAM.EVENTS )

LIFE+ ¢ {
MILISU\}K i:ﬁ ;.'E@:-;:ui:.":‘:“._m..w\

MILIEUX DUVERTS

SOMMAIRE

1. Les rencontres : focus sur quelques thémes traités

2. Soirée grand public, jeudi 19 octobre,
salle de la Genette verte (Flarac)

3. Vient de paraitre « Terres pastorales ; diversité

= et valeurs des milieux ouverts méditerranéens »
—r &. Programme détaillé
' 5. Présentation des organisateurs

6. Contacts

RENCONTRES l NTE RNATI ONﬁLES 7. Plans et adresses
DES ACT EUH‘S‘DE LAGRO-SYLVO-PASTORALISME
MEDITERRANEEN




