
Comment se présenter en ligne : la syntaxe du web au service du projet 
Les éléments à intégrer dans un message sur les réseaux sociaux 

 
Il est intéressant de remarquer que la plupart des réseaux sociaux et des outils de diffusion web, 
utilisent des éléments communs et nécessaires à la bonne promotion d’une idée. En effet on peut 
retrouver globalement :  

 
● Un titre clair, efficace et original 
● Une baseline (le slogan) : la description du projet ou de la personne en une idée force (cette 

dernière peut se confondre avec le titre) 
● Un texte d’explication et de contextualisation (facultatif), indiquant notamment des 

coordonnées d’espace et de temps (où et quand). Ce texte peut inclure : 
○ Ce que récepteur peut trouver comme ressource (“ce que je peux apporter”) 
○ Comment le récepteur du message peut aider l'émetteur (“ce dont j’ai besoin pour la 

réussite de mon projet”) 
○ Des mots clefs : soit dans le texte pour le référencement dans les moteurs de 

recherche, soit dans les libellés de l’article (de blog par exemple) pour le classer, soit 
en tant que hashtag (mot-dièse ou mot-clic sous cette forme : #hashtag) pour 
apparaître dans des fils de discussion. Des liens vers des personnes avec le @ 
arobase @PrénomNom pour les toucher directement et qu’ils soient notifiées.  

● Une image de bonne qualité et porteuse de sens (dans le contexte du message) ou une vidéo 
(souvent un lien vers la vidéo). Utiliser des visuels augmente sensiblement les interactions 
avec les utilisateurs.  

● Un lien, qui est l’objectif du message : un flux de vidéo, un album de musique à écouter, un 
site à visiter, une page à “liker” (c’est-à-dire à “aimer”), une inscription à une base de données, 
à une newsletter, un remerciement à des personnes, etc. 

● Un moyen de contact (ce dernier peut se confondre avec le lien ou avec le profil qui poste le 
message). 

 
 



 
Par exemple, la description d’un profil sur Twitter permet de mettre une photo de profil, une 
description en 140 caractères, un lieu et un lien. Un tweet, qui doit se limiter à 140 caractères doit si 
possible intégrer une idée force sous la forme d’un slogan, une image (pour plus de visibilité) et un 
lien (l’objectif de l’action de communication).  
 

 
Sur Facebook, les messages peuvent intégrer beaucoup d’éléments sans limite de taille : on peut 
ainsi faire un message intégrant un ou plusieurs de ses éléments en fonction du contexte de 
communication. Par exemple : juste un slogan, un paragraphe avec une photo et une vidéo et des 
mots clefs, du texte et un lien.  
 
Sur un blog, un article comprendra un titre, une image et plusieurs paragraphes, entrecoupés de 
sous-titre ou citation sous forme de slogan. 
 
Nous pouvons remarquer que les messages les plus efficaces dans les médias sociaux, au delà du 
choix du thème, intègre tous ces éléments de manière parfaitement maîtrisé.  
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