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Une occasion particulière 
Pour un lancement de produit, un événement… 
Mais attention à ne pas trop abuser 
de ce moyen de communication très ciblé. 

Les journalistes 
• Ils ne publieront que ce qu’ils jugeront 
intéressant et impartial. 

• Ils ne sont pas des communicants. 
   
• Leurs délais de publication peuvent être longs 
mais ils raffolent de l'immédiateté 
et de la primeur. 

• Bien repérer les médias en adéquation avec 
vos actualités et dont le lectorat coïncide avec 
votre cible AVANT de les contacter.

POURQUOI ?
CONSTRUIRE 

SON IMAGE 

SUR LE LONG 

TERME 
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COMMUNIQUÉ DE PRESSE – Émetteur – Date 
Pour diffusion immédiate 
ou à partir du 15 mai, ou numéro spécial formation de septembre… 

LOGO 

TITRE 
qui résume le communiqué et sert d’hameçon (innovation, événement). 
Nouveauté et unicité sont les éléments recherchés par les journalistes. 
Le nouveau vélo électrique designé par Stark 
Félin, le seul massage à 4 pattes  

CHAPEAU 
qui confirme l’intérêt suscité par le titre ou explique davantage. 
Dans l’idéal, rédiger titre et chapeau afin qu’ils puissent être compris 
seuls, en brève par exemple.  

LE PLAN



Le corps est construit sur la base des 5W 
(QUI, QUOI, OU, QUAND, COMMENT) 
auquel sont ajoutés les détails : tarif, mode 
de distribution…) 

Et/ou plan en pyramide inversée : 
l'information la plus importante en premier 
puis le texte descend vers les détails. 

Le tout découpé en paragraphes courts 
et titrés. Une seule idée par paragraphe. 

Ne pas répéter plusieurs fois 
la même information. 

LE CORPS DU CP 



Intégrer les éléments factuels 
et/ou positifs intéressants : 
- une photo du produit, du lieu… 
(basse définition sur le CP mais lien pour 
téléchargement haute définition dans le mail 
ou sur le site internet) ; 
- un label, un prix reçu ; 
- une étude en relation avec le communiqué 
(citer la source) 
- un témoignage client…  

Finir par 
- une "bio" de la société et plus 
particulièrement les chiffres tels que nombre 
de salariés, capital… ; 
- un contact : personne, téléphone, mail.  

SUITE ET FIN
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Deux styles sont envisageables 

- Factuel, neutre et rapide à lire. 
Le journaliste à son propre style ! 
   
- Rédigé pour être en partie réutilisé 
par le journaliste : accroche, titres… 
Le journaliste est pressé ! 

Faire relire par un tiers et corriger.  

LE STYLE



L’Objet du mail indique le nom de l’émetteur. 

Les envois groupés sont en CCI pour éviter les susceptibilités. 

Le communiqué de presse est rédigé dans le corps du mail 
et accompagné d’une version PDF en pièce jointe. 

Ce PDF dépasse rarement 1 à 2 pages aérées 
(marge, sauts de ligne, interlignage important…). 

Un lien vers le site internet est apprécié. 

Le contact cité est joignable dans les heures qui suivent 
l’envoi (pas juste avant la coupure déjeuner ou le soir).  

L 'ENVOI

Sources : http://www.conseilsmarketing.com/ et http://www.frenchweb.fr/
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Travailler la notoriété. 
Renforcer la légitimité. 
Se positionner en tant qu’expert. 

La différence avec le Communiqué de presse 
Il ne s’agit pas de communiquer 
sur un événement dans l’actualité 
mais de partager une vision globale 
de l'organisme ou de la thématique : 
stratégie, positionnement, innovation apportée 
ou valeur ajoutée.  

L'impact par la forme 
Avant la qualité du contenu, c’est la forme 
qui incitera à l'ouvrir ou non (90% des cas !!!). 
Originalité, impact, mini cadeau associé… 
Tout est bon pour se démarquer. 
Le graphisme est primordial  !  

POURQUOI ?
UN OBJECTIF 

DIFFÉRENT
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Établir un premier contact avec la personne pour… 

Obtenir l’adresse mail personnelle de votre contact. 

Rédiger le mail (voir slides mail) 
non pour demander une parution 
mais offrir de l’information ou autre élément susceptible 
d’intéresser votre contact. 
Laisser ses coordonnées personnelles. 

Si le contact rappelle, envoyer le dossier de presse. 
Sinon, retenter en prétextant une mise à jour du dossier. 

L’envoi 
Accompagné d’un petit mot manuscrit, 
d’un échantillon ou autre objet si vous en disposez. 
L’envoi par coursier est une marque de considération...  

L 'ENVOI

Source : http://www.widoobiz.com/actualites/communique-de-presse-ou-dossier-de-presse-ce- 
quil-faut-savoir/16581



• Présentation 
du directeur ou créateur, 
de l’historique, des objectifs… 
Sous forme d’édito ? 
Finir par une incitation 
à vous rejoindre sur votre objectif ? 
Et une formule de politesse. 
• Organisme  
produits et services, 
différences, perspective…   
• Revue de presse / témoignages 
• Chiffres 
• Contacts 

Rédiger les textes pour qu’ils puissent 
être repris (Titres, accroche, promesse…).

La mise en page est très soignée 
pour être originale, claire et aérée.  

LE PLAN



EXEMPLES


